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HISTORIA

CREACION DE MARCA




SOCIOS

Somos una empresa peruana dedicada al
rubro de la belleza, cosmética y cuidado
personal. Creamos y disefiamos fragancias
que te inspiren a sacar lo mejor de ti mismo,
brindando los mds altos estdndares de
calidad e innovacion en el mercado
nacional e internacional.




MISION

Brindar a cada uno de nuestros clientes
la fragancia ideal por medio

de un asesoramiento de excelenciq,
ofreciendo una amplia variedad

de productos y aromas del mercado
actual.

Asi mismo dar la oportunidad de
emprender su propio negocio sin
necesidad de invertir ningdn tipo de
capital. Ddndole todas las

facilidades y capacitaciones, no solo del
producto, sino de

emprendimiento y auto superacion.
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VISION

Consolidarnos como una empresa de
perfumeria lider en el mercado peruano

e internacional por medio de franquicias

exclusivas y de alta gama.
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ZAPPHIRO FRAGANCIAS

ZAPPHIRO FMGANCIAS

=

MAS DE 12 SEDES

A NIVEL NACIONAL

11 ANOS

en el mercado
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SEDE PRINCIPAL

ZF SOCIOS

CENTER PERU

Horario:

L-V: 8 AM -7 PM
SAB: T0 AM - 2 PM

Av. Angamos Oeste 757, Miraflores







ESTAMOS EN EL MEJOR
MOMENTO DE LA COMPANIA

ESTABILIDAD
Mds de 100 tiendas

fisicas a nivel nacional.

2-7%

PIONERO

Registro de nuevos socios.

EXPANSION

Bolivia,  Ecuador vy
Colombia.

MOMENTUM

Apertura de nuevas
tiendas a nivel nacional.

80%




MAS DE 100

TIENDAS FISICAS
(FRANQUICIAS)

A NIVEL NACIONAL



LOS MEJORES
PRODUCTOS



Sé la MEJOR
B w, version de TI
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iIRRESISTIBLE por

naturaleza
INQUEBRANTABLE

por instinto!

~ Black

PERFUMERIA PERFUMERIA
MASCULINA FEMENINA



NUESTRA RUEDA OLFATIVA










MARKETING DE RED

Al marketing de red se le conoce también
como marketing multinivel o network
marketing.

Concebido como una forma dindmica de
impulsar la venta directa, se basa en la
distribucidn y venta de productos o servicios
a través de particulares.

Se eliminan asi intermediarios de la cadena
entre el vendedor y los consumidores,
recurriendo a emprendedores
_ independientes para realizar el marketing,
vetion N L = creando una red de clientes.
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SEA PARTE I
iINICIE EL CAMBIO! g PAQUETES

DISPONIBLES

= Plataforma

= Catdlogo

= Muestrario de esencias
= Embases premium

RECIBE

30% DSC

40% DSC

50% DSC




EMPIEZA DE LA MEJOR MANERA

PAGAS RECIBES PAGAS RECIBES PAGAS RECIBES
S/ 336 | S/ 480 /720 | S/ 1200 S/ 1200 | S/ 2400
309% 40% 50%

DSCTO DSCTO DSCTO



GANA DE 3 FORMAS
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VENTA BONO BONO
DIRECTA AFILIADO LIDERAZGO

@SOCIOS RESIDUAL



VENTA
DIRECTA

1 x DIA x 30 DIAS 2 x DIA x 30 DIAS

S/. 1,800 S/. 3,600
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BONO AFILIADO

GANAS S/30 GANAS S/60 GANAS S/100

Gana hasta 3 niveles (Ejem. con paquete platino)
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BONO TOTAL
e & @ S/ 180

PLATINO S/ 100 S/ 60 s/ 20



BONO DE LIDERAZGO
RESIDUAL




REPRESENTANTE DE
MARCA (RM)

¢ 3 SOCIOS DIRECTOS PLATINOS
¢ 100 PRODUCTOS VENDIDOS

¢ COMISIONA S/5 POR CADA
PRODUCTO

¢ BONO S/. 500
& BONO DESAYUNO 5 ESTRELLAS

PLATINO

PLATINO

GANANCIA

‘ s/ 1000

PLATINO @SOCIOS




DIRECTOR DE
MARCA (DM)

¢ 5 SOCIOS RM

‘ ¢ COMISIONA S/3 POR CADA
RM

PRODUCTO
¢ BONO S/. 1, 800

‘ & BONO VIAJE LOCAL
RM
GANANCIA
™ s/ 3800
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DIRECTOR
PRESIDENCIAL (DP)

¢ 5 DIRECTORES DE MARCA

¢ COMISIONA S/2 POR CADA
PRODUCTO

¢ BONO §/. 6, 200

DM
’ ¢ VIAJE INTERNACIONAL
DM
GANANCIA
S/ 10, 700
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REPRESENTANTE DE MARCA DIRECTOR DE MARCA DIRECTOR PRESIDENCIAL
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